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Abstract 

Periklanan adalah komunikasi massa yang meliputi sponsor. 

Tugasnya adalah mempromosikan jasa atau layanan agar bisa dikenal 

oleh khalayak luas. Salah satunya adalah iklan dari perusahaan startup 

karya anak bangsa yang bernama Gojek. Gojek adalah aplikasi 

penyedia transportasi yang digunakan pada ponsel pintar. Melalui 

akun youtube official Gojek Indonesia, menayangkan video iklan 

yang berjudul “Jangan sepelekan kekuatan dari sebuah jempo 

#KasihJempol”. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui apa saja 

pesam denotatif, konotatif dan mitos yang terdapat di dalam iklan 

Gojek “ Jangan sepelekan kekuatan sebuah jempol #KasihJempol”. 

Metode yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif, 

menggunakan analisis semiotika milik Roland Barthes yang mengkaji 

sebuah tanda melalui makna denotatif, konotatif dan mitos untuk 

menemukan sebuah pesan. Teknik pengumpulan data yang di 

gunakan adalah observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian ini 

adalah menjaga ketikan dan berkomentar dalam bersosial media, 

makna sebuah api yang bisa menjadi penerang dalam kegelapan 

sekaligus penyulut perangtergantung bagaimana kita 

menggunakannya, hormat antar sesama manusia, kepiawaian tangan 

dalam membuat makanan, jempol yang digunakan sebagai isyarat 

untuk berbagai hal, peran orang tua anak-anaknya, isyarat jempol 

sebagai bentuk dukungan semangat. Jempol hanya sebagai ibu jari, 

tapi memiliki banyak sekali pengaruh besar untuk diri sendiri dan 

orang-orang yang ada di sekitar kita, bisa berisi hal positif juga hal 

negatif tergantung bagaimana niat kita menggunakannya. 
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 Abstract 

Advertising is a mass communication that includes sponsors. It is to 

promote services to be known to the masses. One is a commercial 

from a young nation called Gojek. Gojek is an application for 

transportation used on smartphones. Through the indonesian youtube 

official Gojek account, he posted an AD video entitled “ Never 

underestimate the power of a thumbs”. The purpose of this study is to 

identify the denotative, connotative and mythical  messages contained 

in the Gojek AD “ Never underestimate the power of thumbs”. The 

method us is descriptive qualitative method, using Roland Barthes’s 

semiotic analysis which examines a sign through denotative, 

connotative and mythical meanings to find a messages. Data 

collection techniques used are observation and documentation. The 

results of this study are keeping typing and comments on social 

media, the meaning of a fire that can be a light in the dark and at the 

same time ignites war depending on how we use it, respect between 

humans, skillful hands in making food, thumbs use a sign for various 

things, the role of parents for their children, a thumbs up gesture as 

a form of encouragement. The thumbs is only a thumbs, but has a lot 

of big influence on ourselves and the people around us, it can contain 

both positive and negative things depending on how we intend to use 

it. 
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Messages, Advertising, Semiotics. 

 

PENDAHULUAN 

Dari waktu ke waktu, kegiatan komunikasi semakin berkembang dengan pesat di 

seluruh penjuru dunia, termasuk juga di Indonesia. Perkembangan yang terjadi menjadikan 

berita dan informasi dapat menyebar dengan cepat dan mudah untuk didapatkan. Dengan 

mengakses internet dalam sepersekian detik, masyarakat dapat mengetahui berita terkini dari 

belahan dunia yang berjarak ratusan mill dari tempatnya. Bukan hanya itu, masyarakat pun 

dapat segera memberikan opini dan reaksinya sesaat setelah kejadian tersebut berlangsung, 

baik opini positif maupun negatif. 

Komunikasi merupakan proses yang melibatkan banyak faktor atau unsur, antara lain: 

dapat meliputi peserta, pesan (dapat berbentuk, isi dan cara panyampaiannya), saluran atau alat 

yang digunakan untuk menyampaikan pesan, waktu komunikasi terjadi, tempat, hasil atau 

akibat yang terjadi, serta kondisi saat berlangsungnya kegiatan komunikasi (Doembana, I., 

Rahmat 2017:2). Perkembangan.teknologi.informasi.dan.globalisasi.yang.sangat.pesat, yang 

mengakibatkan.teknologi.informasi.selalu.menarik untuk disimak, Tidak terkecuali 
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media.massa yang digunakan sebagai.sarana informasi.yang memainkan peran penting dalam  

masyarakat, .tidak hanya.dalam pelayanan informasi.dan berita, tetapi juga.kemungkinan 

membujuk.dan  memperkuat norma-norma yang ada di dalam  lingkup masyarakat. Informasi 

disampaikan secara terus menerus.oleh.media membuat.orang.tidak.dapat dipisahkan.dari 

media. .Banyak berbagai jenis media massa seperti televisi (Durianto, Sugiarto 2003:1). 

Menurut.John Vivian (2008:53), media massa adalah media membawa.pesan. 

dan.media.massa.pertama.adalah buku, .majalah, .Surat kabar, televisi, .radio, .rekaman, 

film.dan internet. Hal yang sama berlaku untuk media.massa sebagai penyampai informasi atau 

berita dan untuk menghubungkan komunitas.oleh.anggota untuk menerima pesan 

Di masa yang serba canggih, perusahaan-perusahaan besar tidak dapat hanya 

mengandalkan pasar secara langsung, tetapi juga perlu mempertimbangkan pasar secara digital. 

Masyarakat yang jenuh dengan kegiatan dari rumah saja, kemudian mencari hiburan dengan 

menjelajahi media sosial. Dalam media sosial seperti Instagam, Tik Tok, You Tube dan 

lainnya, banyak sekali iklan-iklan yang tayang untuk memberikan informasi dan menarik 

pembeli atau konsumen. Dalam memberikan informasi kepada publik secara luas, perusahaan 

melakukan sebuah kegiatan yang disebut dengan periklanan. Iklan juga sering disebut dengan 

advertising. Dalam studi ini, iklan didefinisikan sebagai.pesan.komunikasi 

pemasaran/komunikasi publik tentang.produk yang.dikirimkan.dengan.cara.apa.pun, 

disponsori oleh inisiator yang dikenal, dan  dikirim ke bagian/seluruh.masyarakat (Dewan 

Periklanan Indonesia 2014:16). 

 Periklanan adalah proses.komunikasi massa yang meliputi: sponsor.tertentu, 

yaitu.pemasang.iklan (advertiser), pembayar media massa untuk menyebarluaskan iklannya. 

Iklan bisa juga dianggap sebagai institusi sosial, seperti banyak institusi partisipasi masyarakat 

dalam proses produksi dan jasa melihat.Tugas utama periklanan adalah mengkomunikasikan 

informasi secara efektif mungkin untuk semua orang. Jadi, iklan adalah  kegiatan untuk 

mempromosikan jasa atau layanan agar bisa dikenal oleh khalayak luas. Menurut.(Vivian 

2008:365), periklanan adalah ekonomi konsumen. Tanpa.iklan, .sulit bagi orang untuk 

mengetahui jenis-jenisnya produk dan.layanan .tersedia. Berdasarkan aspek komunikasi, pesan 

yang disajikan dalam periklanan memiliki unsur rekayasa yang bergantung kepada target pasar 

atau khalayak yang akan menjadi sasaran komunikasi tersebut. Daripada itu, agar komunikasi 

dapat menjadi efektif. Mengutip dari Bungin (2006:72), agar komunikasi tersebut efektif untuk 
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mempengaruhi.khalayak, maka.pengiklan.menggunakan.simbol-simbol yang menarik 

perhatian.sehingga.dapat.diterjemahkan.dengan.baik. 

      Melalui.iklan, suatu.produk.dapat.dikenali, disukai, .dan.dicari oleh.publik, 

karena.potensi iklan.yang besar.dari mempengaruhi, serta membentuk opini dan 

persepsi.publik.Sebuah.iklan.diharapkan.menjadi.jembatan.untuk.Membangun.kepercayaan.d

i masyarakat. Iklan.bisa.dikatakan.berhasil, jika.ditambah dengan keyakinan produk yang.akan 

mendorong konsumen.produk.atau jasa yang ditawarkan. Karena sifat.iklan  dapat.mencapai 

tujuan dengan cara yang lebih tepat sasaran, mampu memilih audiens, berdasarkan 

segmen.produk.dan.target.pasar .(winarni 2003:3).  

Periklanan terdiri.dari.seperangkat.konsep.budaya. refleksi.sosial. Ada nilai-

nilai.sosial.yang.terjadi.di.masyarakat serta.dalam segala bentuk iklan.di.media massa. 

Iklan.juga.merupakan.bagian.penting dari.budaya.karena mencerminkan.dan 

mencoba.mengubah.gaya hidup.mereka. .Periklanan tidak.hanya menyediakan.barang 

tetapi.juga.maskulinitas, .kecantikan, .modernitas, .kebahagiaan, .kesuksesan, .status 

dan.kemewahan, semua.ini itu.pada.dasarnya.hanya.sebuah.harapan. 

Salah.satu.perusahaan.rintisan. (startup) .karya.anak.bangsa.Indonesia adalah Gojek. 

Merupakan.sebuah.perusahaan.penyedia.layanan.on-demand dengan.berbasis aplikasi. 

Perusahaan.ini.didirikan.pada tahun.2010 di.Jakarta oleh Nadiem.Makarim Aplikasi Gojek 

adalah sebuah aplikasi.penyedia transportasi yang umumnya digunakan 

pada.ponsel.cerdas.dengan.fungsi sebagai alat.pemesanan kendaraan 

untuk.keperluan.transportasi.dari.suatu.tempat.ke tempat lain. Kendaraan yang dipesan 

melalui aplikasi.penyedia.transportasi berupa.taksi, .mobil, .atau ojek. Melalui akun Youtube 

official Gojek Indonesia, Gojek menayangkan sebuah video iklan pada tanggal 17 Desember 

2021 yang berjudul ‘Jangan Sepelekan Kekuatan dari Sebuah Jempol #Kasihjempol. Video 

iklan ini memuat unsur tentang sebab akibat yang dari penggunaan jempol manusia. Di dalam 

video, dimasukkan beberapa pesan moral dan fakta menarik tentang jempol dalam kehidupan 

manusia. Video iklan ini mendapatkan respond positif dengan telah ditonton oleh 4000 lebih 

pengguna akun Youtube. Dan video iklan ini telah disukai oleh 100 orang lebih. 

 

METODE PENELITIAN 

Pada penelitian ini metode yang digunakan merupakan pendekatan kuantitatif dengan 

jenis penelitian asosiatif dengan tujuan untuk mengetahui hubungan antara dua variabel atau 

lebih dan mengetahui pengaruhnya (Sujarweni, 2022). Penelitian ini untuk menguji hubungan 
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antara intensitas komunikasi dengan harmonisasi hubungan berdasarkan data lapangan. Data 

lapangan digambarkan sebagai skor intensitas komunikasi dan keharmonisan hubungan dalam 

bentuk angka statistik. 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian ini adalah dengan cara 

menyebarkan kuisioner. Peneliti membagikan pilihan ganda kepada mahasiswa Ilmu 

Komunikasi untuk mengisi angket berdasarkan perasaan mereka. Data yang diperoleh dari 

angket berupa skor intensitas komunikasi dan harmonisasi hubungan. Dalam penelitian ini, 

kuesioner digunakan untuk mendapatkan data kuantitatif. Alat ukur yang digunakan adalah 

skala Likert yang terdiri dari pertanyaan atau pernyataan. Skala likert digunakan untuk 

mengukur sikap, pendapat, dan persepsi terkait fenomena sosial. Variabel dijabarkan menjadi 

indikator dan dijadikan dasar untuk menyusun item instrumen dalam bentuk pernyataan atau 

pertanyaan. Dengan ketentuan  skor menurut Sugiyono, 2016 sebagai berikut : Sangat Tidak 

Setuju (STS), Tidak Setuju (TS), Ragu-ragu (RG), Setuju (ST), Sangat Setuju (SS). 

Populasi adalah suatu wilayah yang terdiri dari objek atau subjek yang memiliki 

kualitas dan karakteristik tertentu yang ditentukan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian 

ditarik kesimpulannya (Sugiyono, 2016). Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Ilmu 

Komunikasi tahun angkatan 2019-2022 di Universitas Islam Jember. Pengumpulan populasi 

dalam penelitian ini menggunakan google form dengan menjawab beberapa pertanyaan dan 

menghasilkan 47 populasi. 

Sampel adalah bagian dari sejumlah karakteristik yang dimiliki oleh populasi yang 

digunakan untuk penelitian (Sujarweni, 2022). Dalam menentukan sampel yang digunakan, 

peneliti menggunakan teknik non- probability sampling jenis purposive sampling yaitu teknik 

pengambilan sampel dengan pertimbangan atau kriteria tertentu. Pada penelitian ini ditemukan 

47 populasi, kemudian peneliti menggunakan teknik purposive sampling dengan memilih 

beberapa mahasiswa yang menggunakan aplikasi tinder, didapatkan 21 mahasiswa Ilmu 

Komunikasi sebagai sampel dalam penelitian ini. 

Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis deskriptif, yaitu 

Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, Uji Koefisien Determinasi, Analisis Regresi 

Linear Sederhana, Uji Hipotesis (Uji t), Uji Koefisien Determinasi (R-Square). 

 

HASIL PEMBAHASAN 
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Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif dengan jenis 

deskriptif, yakni teknik penelitian yang memberikan gambaran yang objektif dalam betuk 

deskripsi kata dengan menggambarkan pesan secara simbolis ztentang zpesan-pesan zyang zada zdi 

zdalam ziklan zGojek z“Jangan zSepelekan zKekuatan zDari zsebuah zJempol z#KasihJempol.  

Pendekatann kualitatif sendiri merupakan sebuah proses penelitian yang memberikan 

hasil data deskriptif berbentuk kata-kata secara tertulis ataupun lisan, yang diperoleh dari 

orang-orang ataupun perilaku yang diamati. Pendekatan penelitian ini diarahkan kepada latar 

dan individu secara utuh, tidak mengisolasi suatu individu ke dalam variabel ataupun hipotesis, 

melainkan melihatnya bagian dari keutuhan (Nugrahani, F., & Hum 2014:8). 

Dalam melakukan ansilisis deskriptif, peneliti menggunakan pendekatan model semiotik 

Roland Barthes, yakni satu studi ilmu atau metode yang memaknai dan menganalisis tanda 

dalam sebuah konten, gambar, teks, dan adegan dalam sebuah adegan film atau video 

(Kurniawan 2001:49). 

 

Pembahasan  

1.  

 

Denotasi Seseorang zmengunggah zkomentar znegatif zyang zberisi zbody zshaming, zsehingga zwanita 

zyang zdihinanya zmenangis zdi zdalam zbathtub zdengan zkeadaan zkacau. 

Konotasi Terlihat ztangan zdari zseseorang zyang zsedang zmemegang zponsel. zIbu zjarinya z(jempol) 

zmenekan ztombol zsend zuntuk zmengirim zkomentar zjahatnya zyang zberupa zbody zshaming zpada 

zpostingan zseseorang. zDi zsisi zlain, zkomentar ztersebut zternyata zdibaca zoleh zseorang zwanita 

zberbadan zgemuk zyang zdalam zkeadaan zkacau zdan zmenangis zsambil zberendam zdi zdalam zbathtub 

zmelihat zkomentar zbody zshaming zyang zditujukan zpadanya. zAir zsudah zmenggenang zdi zmana-

mana zdan zkondisi zdalam zkamar zmandi ztersebut zdihiasi zdengan zwarna zmerah zyang zsemakin 

zmenekan zkekacauan zyang zterjadi zpada zdirinya. Z 

Mitos Mitos zyang ztergambar zdalam zadegan zini zadalah zperistiwa zdi zzaman zdigital zsekarang zdi 

zmana zbanyak zorang zmenyalahgunakan zmedia zsosial zuntuk zberkomentar zatau zmelontarkan 

zhinaan zberupa zujaran zkebencian zatau zbody zshaming zterhadap zorang zlain. zPadahal zhal ztersebut 
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zdapat zmenciptakan zdampak zburuk zpada zkorban zterhadap zkesehatan zfisik zdan zmental zyang zbisa 

zsaja zberakhir zdengan zbunuh zdiri. zMitos ztersebut zdigambarkan zdalam zdialog z“Jempol zbisa 

zmembuat zhidup zseseorang zberubah zdan zhilang zarah” zdan zadegan zsaat zseorang zwanita zberbadan 

zgemuk ztengah zmenangis zdi zdalam ztoilet zdipenuhi zgenangan zair. zAda zpepatah zbaru zmengatakan 

zbahwa z“Jempolmu zadalah zharimaumu”. zPepatah zitu zmenunjukkan zbahwa zsetiap zorang zharus 

zmemikirkan zterlebih zdahulu zapa zyang zmereka zketik zpada zkomentar zyang zingin zdiberikan 

zkepada zorang zlain zagar ztidak zmenjadi zboomerang zbagi zdiri zsendiri zatau zmenjadi zsenjata 

zberbahaya zbagi zorang zlain. zMaka zpikirkan zdan zberhati-hatilah zsetiap zkali zmengomentari zatau 

zmemposting zsuatu ztulisan zdi zmedia zsosial zagar ztidak zmembawa zkerugian zpada zdiri zsendiri 

zmaupun zorang zlain. 

2.   

Denotasi Seorang zsiswa zmenjahili zsalah zsatu ztemannya zdengan zcara zmenyulutkan zapi zdari 

zpemantik zke zpantat ztemannya ztersebut 

Konotasi Terlihat zsebuah ztangan zmenyalakan zpemantik zdengan zapi zyang zdisulutkan zpada 

zpantat zseseorang. zHal ztersebut zmembuat zseorang zsiswa zterperanjat zkaget zdan zmarah zkarena 

zsudah zdijahili, znamun zteman-teman zsekelasnya zyang zlain zmalah zmenertawakan zhal ztersebut. 

Mitos Mitos zyang ztergambar zdalam zadegan zini zadalah zapi zbisa zmenjadi zpenerang zdan zpenyulut 

zkemarahan zatau zperang zjika ztidak zdigunakan zdengan zbaik. zDari zdialog z“Jempol zmampu 

zmembawa zterang, zuntuk zmemulai zperang” zartinya zjempol zbisa zdigunakan zuntuk zmenyalakan 

zapi zagar zmenerangi zkegelapan, znamun zjuga zbisa zmenjadi zpenerang zdalam zmemulai zperang. zHal 

zini zdapat zdiambil zcontoh zdalam zbeberapa zpeperangan zyang zterjadi zdi znegara zdunia zyang 

zmenyulutkan zsenjata zyang zbisa zmenimbulkan zapi ztermasuk zmembakar zbeberapa zrumah. zSelain 

zitu, zmanusia zjuga zbisa zmenyalakan zapi zyang zkadang zbisa zmembakar zbeberapa zhutan zdi zberbagai 

znegara zdengan zbanyaknya zperistiwa zatau zkejadian zburuk zyang zditimpulkan zoleh ztangan 

zmanusia zitu zsendiri, ztermasuk zjempol. zMaka zharus zsenantiasa zberhati-hati zdalam zmenyalakan 

zpemantik zuntuk zkebutuhan zyang zbaik, zbukan zuntuk zkeburukan zyang zbisa zmenyulut zperang zdan 

zkerugian zpada zorang zlain. Z 
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3.   

Denotasi Tiga zpengendara zmotor zberhenti zmenunggu zpara zbebek zyang zsedang zdigiring zoleh 

zseseorang zuntuk zmenyebrangi zjalan. 

Konotasi Terlihat ztiga zorang zpengendara zmotor zyang zmenghentikan zlaju zuntuk zmenunggu zpara 

zbebek zyang zsedang zdigiring zseseorang zagar zmenyebrangi zjalan zlayaknya zmanusia. zTiga 

zpengendara zmotor ztersebut zmenggunakan zaksesoris zberbulu zyang zberwarna zcerah zyang 

zdigunakan zpada zmotor, zhelm, zbahkan zbajunya. 

Mitos Mitos zyang zterdapat zdalam zadegan zini zadalah ztidak zpandang zbulu zyang zartinya ztidak 

zmembeda-bedakan zorang. zNamun zdalam ziklan zGojek zmemperlihatkan zbahwa ztidak zpandang 

zbulu zjuga zbukan zhanya zpada zsesama zmanusia, zjuga zpada zhewan. zDalam ziklan, ztiga zpengendara 

zsepeda zmotor zberhenti zsaat zbeberapa zbebek zyang zdigiring zoleh zseorang zlelaki zmenyebrang. 

zDalam zadegan ziklan ztersebut zjuga zmemperlihatkan ztiga zpengendara zsepeda zmotor zyang 

zmerupakan zlelaki znamun zmemakai zaksesoris zberwarna zmerah zmuda zdan zkuning zyang zbiasanya 

zdigunakan zoleh zwanita. zJadi, zlelaki ztidak zhanya zharus zdirepresentasikan zdengan zwarna zgelap 

znamun zmereka zjuga zberhak zmemilih zwarnanya zsendiri. zJadi zbaik zlaki-laki zatau zperempuan, 

zkaya zatau zmiskin, zgendut zatau zkurus, zsemuanya zadalah zmakhluk zhidup zdan zharus zsaling 

zmenghormati zantar zsesama. Z 

4.   

Denotasi Seorang zpedagang zmembuat zgado-gado zuntuk zpara zkonsumen zyang zsedang 

zmengantri zdan zada zjuga zyang zsudah zmakan zdi zpinggir zjalan 

Konotasi Terlihat ztangan zseorang zpelanggan zyang zsedang zmembuat zbumbu zuntuk zmakanan 

zgado-gado zbagi zpara zkonsumen zyang zsedang zmengantri. zTangan ztersebut zmembuat zbumbu 

zdengan zlihai zsehingga zbanyak zpelanggan zyang zmengantri zuntuk zmembeli zmakanan ztersebut 

zkarena zresep zbumbu zgado-gado zenak zyang zdibuat zpedagangnya. 

Mitos Mitos zdalam zadegan zini zmemperlihatkan zbahwa zjempol zbisa zmenjadi zbagian zdalam 

zmembuat zresep zmakanan zyang zenak. zOrang-orang zmenggunakan ztangannya zuntuk zmeracik 



Jurnal Paradigma Madani: Ilmu Sosial, Politik dan Agama  

p-ISSN : 1907-7106 

e-ISSN : 2798-3137 

59 

Vol. 11 No.1 Juni 2024   Hal: 51 - 72 

 

 

zbumbu zseperti zyang zdilakukan zpara zpedagang. zGambar zdalam zadegan zini zmemperlihatkan 

zpedagang zgado-gado zyang zmeski zmenggunakan zjempol zuntuk zmenakar zair zdalam zbotol, znamun 

zjempol zberperan zpenting zjuga zdalam zmembuat zmakanan ztersebut zyang zbisa zdisajikan zuntuk 

zpara zkonsumen zatau zpembeli. 

5.   

 

Denotasi Seorang zlelaki zberjalan zsendirian zlalu zmelihat zmobil zmelaju zdari zkejauhan, zsehingga 

zdia zmemberi zisyarat zmeminta ztumpangan. 

Konotasi Terlihat zseorang zlelaki zyang zkelelahan zberjalan zsendirian zdi zjalanan zsepi ztanpa 

zadanya zrumah zatau zpenghuni zlainnya. zSaat zitu, zsebuah zmobil zterlihat zmelaju zdari zkejauhan 

zyang zmembuat zlelaki zitu zmengacungkan zjempol zsebagai zisyarat zjika zdirinya zmeminta 

ztumpangan zkepada zpengemudi zmobil ztersebut. 

Mitos Mitos zdalam zadegan ztersebut zmemperlihatkan zbahwa zjempol zbisa zmemberikan zbantuan 

zpada zseseorang zketika zsedang zkesusahan zdan zmenjadi zisyarat zatau zgestur zdalam zmeminta 

zpertolongan, zseperti zmeminta ztumpangan zyang zterlihat zdalam zgambar zyang ztersaji. zMeminta 

ztumpangan zdilakukan zdengan zberbagai zcara ztermasuk zmengangkat zsebuah zjempol zkepada 

zkendaraan zyang zlewat. zGerakan zjempol zke zatas zini zbiasa zdigunakan zoleh zorang-orang zAmerika 

zuntuk zmencari ztumpangan. zNamun zgerakan ztersebut zharus zdigunakan zdengan zbaik zdan zdi 

ztempat zyang ztepat. zKarena zjika zmelakukan zgerakan ztersebut zdi zIrak zatau zIran, zmaka zartinya 

zadalah zpenghinaan. zSelain zmencari ztumpangan, zada zmitos zlainnya zyang ztersaji zdalam zadegan 

zini. Z 

 

6.   

 

Denotasi  Dua zanak zbertengkar zlalu zseorang zayah zdatang zuntuk zmenghentikan zperkelahian zdan 

zmenghibur zkedua zanaknya, znamun zmereka zmalah zsemakin zmenangis. 
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Konotasi Terlihat zsebuah zruangan zdalam zrumah zyang zberantakan zdan zada zdua zanak zsebagai 

zkakak zberadik zyang zsedang zbertengkar zsaling zmemukul zdengan zbantal. zSeorang zlelaki zsebagai 

zayahnya zpun zdatang zmelerai zpertengkaran,n mencoba zmenenangkan zkedua zanaknya zitu zdengan 

zmemberi zhiburan zberupa zsulap zberpura-pura zjempolnya zbuntung zatau zcopot. zNamun zhal 

ztersebut zmalah zmembuat zkedua zanaknya zmenangis zketakutan. 

Mitos Mitos zdalam zadegan zini zadalah zseorang zayah zyang zbisa zmenggantikan zperan zseorang zibu 

zuntuk zanak-anaknya zjika ztidak zada. zSeorang zayah zakan zberusaha zmenghibur zanak-anak zdengan 

zcaranya zsendiri zagar zkembali ztersenyum zseperti zyang zterlihat zdalam zpotongan zgambar zdi 

zadegan ztersebut. zDialog z“Saat zperan zibu zjari zberubah zjadi zbapak zjari, zbikin zmakin zsedih” 

zmenyiratkan zperan zibu zdiganti zoleh zseorang zayah, zmeski zmenghibur znamun zterkadang zmalah 

zmembuat zanak zsemakin zsedih. zLelucon zyang zddihadirkan zdalam ziklan zdengan zgerakan zseakan 

zibu zjari zbuntung zatau zcopot zmalah zmembuat ztakut zanak-anak. zCara zmenghibur zseorang zibu 

zdengan zayah ztentunya zberbeda, znamun zmereka zakan zberusaha zmenghibur zdan zmembuat zanak-

anaknya ztenang zkembali. 

 

7.   

 

Denotasi Seorang zlelaki zterlihat zantusias zmenyemangati zanaknya zyang zsedang zbermain zsepak 

zbola zdi zlapangan. 

Konotasi Terlihat zseorang zlelaki zberpakaian zkuning zdan zbiru zyang zbersemangat zuntuk 

zmendukung zanaknya zyang zsedang zbermain zsepak zbola zdi zlapangan. zDia zkerap zmengacungkan 

zjempol zuntuk zmemberi zisyarat zdorongan zdan zpujian zbahwa zpermainan zbola zanaknya zbagus. 

zNamun zhal ztersebut zmalah zdiprotes zorang zlain zdi zsekitarnya zkarena zdia zternyata zmendukung 

zanaknya zsendiri zdi ztengah-tengah zsuporter ztim zlawan. 

Mitos Mitos zyang ztergambar zdalam zadegan zini zadalah zgerakan zjempol zyang zterangkat zke zatas 

zbiasanya zdigunakan zsebagai zbentuk zapresiasi zterhadap zkinerja zseseorang zdan zmemberi 

zdorongan zsemangat zseperti zyang zdiperlihatkan zpada zgambar zadegan. zJempol zdalam zadegan 

ztersebut zmerepresentasikan zgambaran zseorang zsuporter zyang zmemberikan zdukungan zdan 

zsemangat zkepada zorang zyang zdidukungnya zsaat zmelakukan zpertandingan. zDalam zgambar, 
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zsuporter zkerap zmemberikan zdorongan zsemangat zkepada ztim zyang zmereka zdukung zagar 

zmemenangkan zpertandingan zapalagi zdalam zdunia zsepak zbola. zGojek zingin zmemberikan zpesan 

zbahwa zhanya zdengan zmengangkat zjempol zke zatas zdan zsorakan zdukungan zsudah zbisa 

zmemberikan zsemangat zyang zmembara zpada zorang-orang. zPeran zjempol zsebagai zbentuk 

zapresiasi zdan zmembangkitkan zsemangat zitu zsangat zpenting zdan ztidak zbisa zdiremehkan. 

8.   

 

Denotasi Sepasang zkekasih ztengah zmenonton ztelevisi zyang zmemperlihatkan zadegan zsedih 

zsehingga zwanita zikut zsedih. zSi zlelaki zpun zberusaha zmenenangkan zwanita zdengan zmenyeka zair 

zmatanya. 

Konotasi Terlihat zsepasang zkekasih ztengah zterduduk zdi zsebuah zsofa zsambil zmenikmati zhari 

zdengan zmenonton zdrama zdalam ztelevisi. zKemudian zadegan zsedih zpun zdiputar zsehingga 

zpemeran zwanita zdalam ziklan zmenangis zdan zpemeran zlelaki zberusaha zmenenangkan. zDia 

zmenggunakan zjempol zuntuk zmenyeka ztangisannya, znamun zlupa zjika ztangannya zmasih zterkena 

zsaos zdari zmakanan zyang zsedang zdia znikmati. zHal ztersebut zmalah zmembuat zpemeran zwanita 

zmatanya zterasa zperih zkarena zsaos zyang zterulas zdi zbawah zmatanya. 

Mitos Adegan zini zmenunjukkan zbahwa zjempol zbisa zhilangkan zperih zdi zhati zdengan 

zmemberikan zperan zpenting zdalam zmenyeka zair zmata zorang-orang zyang zsedang zbersedih. 

zSeperti zyang zterlihat zdalam zgambar zketika zwanita zmenangis, zlelaki zmenggunakan zibu zjarinya 

zuntuk zmengusap zair zmata zwanita ztersebut zagar ztidak zsedih zlagi. zNamun zterkadang, zjempol zjuga 

zmenambah zperih zdi zmata zadalah zkarena zketidakhati-hatian zorang zdalam zmelihat zjari-jarinya 

zapakah zsudah zbersih zatau ztidak. zKarena zjika zterkena znoda zdari zberbagai zmakanan zapalagi 

zpedas, zmaka zdapat zmenciptakan zperih zdi zmata. zMeski zbisa zmenjadi zpenyeka zkesedihan, zjempol 

zjuga zbisa zmembuat zperih zmata. zJempol zdi zadegan ziklan ztersebut zmerepresentasikan zsebagai 

zseorang zlelaki zyang zbisa zmenghilangkan zkesedihan zdi zhati zseseorang, znamun zterkadang zjuga 

zmembuat zhati zorang ztersebut ztersakiti zdan zakhirnya zberujung zpada zperih zdi zmata zyang zberakhir 

zpada zmenangis. 
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9.   

 

Denotasi Sepasang zkekasih zberjalan zdi zbawah zguyuran   zhujan zdengan zmenggunakan zpayung 

zyang zsedikit zberlubang. zPemeran zlelaki zpun zberusaha zmenutupi zlubang ztersebut zdengan 

zjempolnya zuntuk zmelindungi zpemeran zwanita zagar ztidak zkebasahan zterkena zair zhujan. 

Konotasi Terlihat zsepasang zkekasih zberjalan zberdua zdi zmalam zyang zterguyur zhujan. zMereka 

zberdua zmenggunakan zsatu zpayung zbersama, znamun zpayung ztersebut zmemiliki zlubang zyang 

zmembuat zair zhujan ztembus zke zdalam zpayung. zSang zpemeran zlelaki zpun zmenutupi zlubang zdi 

zkain zpayung zdengan zmenggunakan zjempol zsebelah ztangannya zuntuk zmelindungi zpemeran 

zwanita zyang zmerupakan zkekasihnya zagar zterlindung zdari zair zhujan. 

Mitos Adegan ztersebut zmenggambarkan zbahwa zjempol zbisa zberperan zsebagai zmenambal 

zsesuatu zyang zsudah zrusak zatau zmenutup zlubang-lubang zkecil zseperti zdalam zgambar. zThumb-

elan zmerupakan zrepresentasi zdari zperan zjempol zyang zbisa zmenambal zapapun, zmisalnya zketika 

zpayung zberlubang zsehingga zmenggunakan zjempol zuntuk zmenambal zlubangnya zterlebih zdahulu 

zkarena zterdesak. zOleh zkarena zitu, zGojek zingin zmemberikan zpesan zuntuk ztidak zmeremehkan 

zperan zdari zjempol zyang zbisa zdigunakan zuntuk zapapun ztergantung zcara zpemakaiannya zapakah 

zuntuk zkebaikan zatau zuntuk zhal zyang zburuk 

10.   

 

Denotasi Seorang zlelaki zmemindai zjari zuntuk zmembuka zsebuah zruangan zrahasia zyang zternyata 

zberisi ztumpukan zemas zdan zuang. 

Konotasi Seorang zlelaki zmenggunakan zjempol ztangannya zagar zibu zjarinya zbisa zdipindai zuntuk 

zmembuka zkunci zsebuah zpintu zyang zakhirnya zterbuka. zSehingga zseorang zlelaki zbantu zmembuka 

zsebuah zpintu zmenuju zruangan zrahasia zyang zsudah ztidak zterkunci zdan zdi zdalamnya zberisi 

zbanyaknya zemas zdan zuang zyang zbertumpuk. 
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Mitos Mitos zdalam zadegan zini zdigambarkan zbahwa zbanyak zsekali zorang-orang zsaat zini zyang 

zmemiliki zrahasia zbesar zyang zhanya zbisa zdibuka zolehnya zsendiri. zSeperti zdalam zgambar zsaat 

zorang ztersebut zmenimbun zbanyak zharta, zdia zmenggunakan zsidik zjari zdari zjempolnya zsehingga 

zpintu zrahasia zterbuka zdan zdia zbisa zmengambil zapa zyang zditimbunnya. zHal zini zmerujuk zpada 

zpara zkoruptor zyang zmungkin zmemiliki zruangan zrahasianya zsendiri zuntuk zmenimbun zsegala 

zsesuatu zyang zsudah zmereka zambil zdari zrakyat zseperti zuang zataupun zemas zdari zhasil zpencurian 

zmereka zbermilyaran zrupiah. zJempol zdari zseseorang zbisa zmembuka zpintu zrahasia zterbesar zsekali 

zpun zberarti zbahwa zhal zitu zmemiliki zperan zuntuk zmembuka zsebuah zpintu zyang zhanya zbisa zdibuka 

zolehnya ztapi ztidak zbisa zdibuka zoleh zorang zlain 

 

11.   

 

Denotas Seorang zlelaki zmenolak ztuduhan zpolisi. zNamun zseorang zpolisi zberhasil zmenemukan 

zbukti zsidik zjari zyang zmembuat zlelaki ztersebut zditangkap zdan zdibawa zke zkantor zpolisi. 

Konotasi Terlihat zbeberapa zpolisi zyang zsedang zmengusut zkasus zdalam zsebuah zruangan. 

zMereka zmemberikan ztuduhan zpada zseorang zlelaki zyang zterus zmengelak zsemua ztuduhan 

ztersebut. zNamun zsalah zsatu zpolisi zyang zsedang zbertugas zmenemukan zsidik zjari zdari zjempol 

zlelaki ztersebut zyang zmembuatnya zditangkap zdan zakhirnya zdibawa zke zkantor zpolisi. 

Mitos Adegan ztersebut zmenggambarkan zbahwa zbanyak zsekali zkasus zatau zkejadian 

zpembunuhan, zpencurian, zdan zsebagainya zyang zdiusut zdengan zmenggunakan zsidik zjari zdari zpara 

zpelaku zataupun zkorban zuntuk zmencari ztahu zkebenaran zyang zterkandung zdi zdalamnya. zBiasanya 

zkasus-kasus ztersebut zmerupakan zsebuah zmisteri zyang zsulit zterpecahkan. zNamun zjempol zjuga 

zmemiliki zperanan zpenting zdalam zmemecahkan zkasus. zJika zpelaku ztidak zmengetahuinya, zpara 

zpolisi zbisa zmelacak zkejadian zdengan zsidik zjari zyang zmenempel zdi zsetiap zobjek zsekitar zTKP 

zuntuk zdiidentifikasi zdalam zmenguak zmisteri zpembunuhan zatau zsebagainya zsehingga zpelaku 

ztertangkap.  
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12.   

 

Denotasi Seorang zpedangdut zmenarik zperhatian zpenonton zyang zmenikmati zpertunjukkannya 

zdengan zberjoged zbersama-sama. 

Konotas Terlihat zsebuah zpertunjukkan zdangdut zdengan zseorang zwanita zyang zmencoba zmenarik 

zperhatian zpenonton zuntuk zmenikmati zlagunya. zPara zpenonton zpun zberjoged zbersama zsampai 

ztangan zmereka zterangkat zke zatas zuntuk zmenimati zmusik zdangdut zyang ztengah zdiputar. 

Mitos Jempol zdalam zpotongan zgambar ztersebut zmemperlihatkan zmassa zyang zbiasanya 

zberkumpul zuntuk zmenikmati zsuatu zacara zataupun zpertunjukkan, ztermasuk zpanggung zdangdut 

zyang zmembuat zmereka zberjoged zsampai zmengangkat ztangan zatau zbahkan zjempol zmereka zuntuk 

zmenikmati zacara ztersebut. zSelain zdari zpertunjukkan, zjempol zjuga zbisa zmenggerakkan zmassa 

zdalam zmelakukan zkampanye zdan zsebagainya zyang zbisa zmenggerakkan zmassa zdalam zmemberi 

zdukungan zatau zsorakan zkepada zseseorang. 

 

13.   

 

Denotasi Seorang zlelaki ztengah zmenekan ztombol zbintang z5 zsetelah zmemesan zdari zaplikasi 

zGojek. zSelain zitu, zlelaki zlain ztengah zmenggunakan zaplikasi zGojek zuntuk zmengirimkan zbarang 

zke zteman zatau zkeluarganya zyang zada zdi zdalam zkota. 

Konotasi Terlihat zseorang zlelaki zsudah zmenggunakan zaplikasi zGojek zdalam zmemesan zojek 

zonline. zSetelah zitu, zdia zmemberikan zrating zdengan zmenekan zbintang z5 zpada zpengendara zGojek 

zyang zsudah zmemberikan zjasanya. zTak zhanya zitu, zseorang zlelaki zterlihat zbaru zselesai zbekerja 

zlalu zmengambil zponsel zdan zmembuka zaplikasi zGojek zuntuk zmengirimkan zbarang zke zteman zatau 

zkeluarganya zyang zada zdi zdalam zkota. 

Mitos Potongan zadegan zdalam ziklan zingin zmemberikan zpesan zdan zgambaran zperihal zperan 

zjempol zdalam zmengoperasikan zponsel ztermasuk zmemberikan zapresiasi zterhadap zkinerja 



Jurnal Paradigma Madani: Ilmu Sosial, Politik dan Agama  

p-ISSN : 1907-7106 

e-ISSN : 2798-3137 

65 

Vol. 11 No.1 Juni 2024   Hal: 51 - 72 

 

 

zseseorang. zTak zhanya zmengacungkan zjempol, znamun zjuga zbisa zdengan zsentuhan zkecil zdi 

zponsel zmisalnya zdalam zmengapresiasi zkinerja zpara zojek zonline zdi zGojek, zsebagai zpengguna 

zsenantiasa zmengapresiasi zdengan zmemberikan zbintang zlima zpada ztukang zojek zyang zsudah 

zmengantarkan zpenumpang zsampai ztujuan. zSelain zitu, zGojek zjuga zingin zmenunjukkan zbahwa 

zsentuhan zkecil zyang zdibuat zoleh zjempol zpada zaplikasinya zbisa  

zmembantu zsekitar zseperti zmengirimkan zpaket zkepada zseseorang zyang zada zdi zdalam zkota 

zmaupun zdi zluar zkota zdengan zmudah. zHal zini zmerujuk zpada zkinerja zpengguna zGojek zyang 

zmemberikan zjempol zperanan zpenting zdalam zpenggunaannya zdengan zberbagai zfasilitas zGojek 

zyang zada. Z 

 

 

 

Hasil Temuan 

 Pertama, zpesan zyang zingin disampaikan zGojek zdalam ziklannya zadalah zuntuk zmenjaga 

zketikan zatau zkomentar zyang zdilontarkan zdi zmedia zsosial zagar ztidak zmenyakiti zperasaan zatau 

zmerubah zhidup zorang zlain. zPada zzaman zdigital zsaat zini, zbanyak zsekali zorang zyang 

zmenyalahgunakan zmedia zsosial zuntuk zmengomentari zkehidupan zbahkan zfisik zorang zlain 

zdengan zcara zyang ztidak zbaik, zseperti zmelontarkan zujaran zkebencian zsampai zpada zbody zshaming 

zyang zmenghina zfisik zseseorang. zHal ztersebut zmemberikan zdampak zburuk zbagi zkorban zdalam 

zkesehatan zmental zmaupun zfisiknya, zbahkan zbisa zberdampak zpada zkehidupannya. zAda zpepatah 

zbaru zmengatakan zbahwa z“Jempolmu zadalah zharimaumu”. zPepatah zitu zmenunjukkan zbahwa 

zsetiap zorang zharus zmemikirkan zterlebih zdahulu zapa zyang zmereka zketik zpada zkomentar zyang 

zingin zdiberikan zkepada zorang zlain zagar ztidak zmenjadi zboomerang zbagi zdiri zsendiri zatau zmenjadi 

zsenjata zberbahaya zbagi zorang zlain. zMaka zpikirkan zdan zberhati-hatilah zsetiap zkali zmengomentari 

zatau zmemposting zsuatu ztulisan zdi zmedia zsosial zagar ztidak zmembawa zkerugian zpada zdiri zsendiri 

zmaupun zorang zlain. Memang pada dasarnya kita hanyalah manusia biasa. Mengomentari hidup 

manusia dengan hal negatif merupakan tindakan yang tercela. Setiap manusia juga memiliki 

kekurangan dan kelebihan masing-masing. Maka dari itu sesama manusia harus saling 

menghargai dan tidak melontarkan komentar negatif demia menjaga perasaan satu sama lain 

agar tidak timbul hal-hal yang tidak diinginkan.  

 Kedua, zpesan zyang disampaikan zdalam ziklan zmemiliki zmakna zbahwa zapi zbisa zmemberi 

zterang zdalam zkegelapan znamun zjuga zbisa zmenyulut zperang zketika zdisalahgunakan zatau ztidak 
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zdigunakan zdengan zsemestinya. zGojek zingin zmemperlihatkan zdetail zkecil zketika zseseorang 

ztersulut zapi zmaka zakan zmarah. zBegitu zpula zdengan zpeperangan zyang zsaat zini zatau zdahulu zterjadi 

zdi zbeberapa znegara zyang zmembuat zrumah zatau zkeluarga zmereka zmati zdibakar zapi zhanya zkarena 

zperang. zSelain zitu, zmanusia zjuga zbisa zmenyalakan zapi zyang zkadang zbisa zmembakar zbeberapa 

zhutan zdi zberbagai znegara zdengan zbanyaknya zperistiwa zatau zkejadian zburuk zyang zditimpulkan 

zoleh ztangan zmanusia zitu zsendiri, ztermasuk zjempol. zMaka zharus zsenantiasa zberhati-hati zdalam 

zmenyalakan zpemantik zuntuk zkebutuhan zyang zbaik, zbukan zuntuk zkeburukan zyang zbisa 

zmenyulut zperang zdan zkerugian zpada zorang zlain. Sesuatu yang terjadi karena sebuah kemarahan 

tidak akan memperoleh sebuah keuntungan, melainkan akan semakin memperkeruh keadaan 

dan menyebabkan kehancuran. Ada baiknya sebagai manusia yang merupakan mahluk sosial 

tidak saling memancing emosi satu sama lain agar tidak timbul sebuah perselisihan antar 

sesama dan lebih menjaga emosi untuk menciptakan keadaan yang tenang dan damai.  

Ketiga, zmakna zpesan iklan zyang zhendak zdisampaikan zGojek zadalah zuntuk ztidak zpandang 

zbulu zterhadap zmanusia zmaupun zmakhluk zhidup zlainnya. zArtinya, zseseorang ztidak zboleh zpilih 

zkasih zatau zmembeda-bedakan zorang zberdasarkan zpandangan zdirinya zsendiri zyang zbisa 

zmenimbulkan zsakit zhati zpada zorang ztersebut. zDalam zadegan ziklan ztersebut zjuga 

zmemperlihatkan ztiga zpengendara zsepeda zmotor zyang zmerupakan zlelaki znamun zmemakai 

zaksesoris zberwarna zmerah zmuda zdan zkuning zyang zbiasanya zdigunakan zoleh zwanita. zJadi, zlelaki 

ztidak zhanya zharus zdirepresentasikan zdengan zwarna zgelap znamun zmereka zjuga zberhak zmemilih 

zwarnanya zsendiri. zJadi zbaik zlaki-laki zatau zperempuan, zkaya zatau zmiskin, zgendut zatau zkurus, 

zsemuanya zadalah zmakhluk zhidup zdan zharus zsaling zmenghormati zantar zsesama. Memakai 

sesuatu tidak harus berdasarkan sebuah gender, semua di dunia ini berhak menggunakan apa 

saja yang menurut mereka baik dan mereka juga memiliki hak untuk bahagia demia kepuasan 

dirinya sendiri. Karena yang memiliki gender adalah mahluk hidup. Bukan benda mati, warna, 

atau pakaian pada setiap orang.  

Keempat, zmakna zpesan zdari iklan zyang zhendak zdisampaikan zbahwa zjempol zjuga 

zmenjadi zbagian zdari zpembuat zresep zmakanan zyang zenak zoleh zseseorang ztermasuk zpara 

zpedagang. zOrang-orang zmenggunakan ztangannya zuntuk zmeracik zbumbu zseperti zyang 

zdilakukan zpara zpedagang. zGambar zdalam zadegan zini zmemperlihatkan zpedagang zgado-gado 

zyang zmeski zmenggunakan zjempol zuntuk zmenakar zair zdalam zbotol, znamun zjempol zberperan 

zpenting zjuga zdalam zmembuat zmakanan ztersebut zyang zbisa zdisajikan zuntuk zpara zkonsumen zatau 

zpembeli. Kelihaian dan keterampilan tangan seseorang dapat menciptakan sebuah hasil karya, 
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salah satunya adalah makanan. Ini merupakan sebuah bukti jika tangan bisa memiliki 

kekuganaan yang sangat banyak.  

Kelima, zmakna zyang zdisampaikan adalah zjempol zbisa zmenjadi zisyarat zatau zbantuan 

zterhadap zseseorang zyang ztengah zmembutuhkan zsesuatu zseperti ztumpangan zkendaraan. zHal zini 

zbanyak zdilakukan zoleh zorang-orang zyang zsedang zmelakukan zperjalanan zjauh zatau ztersesat. 

zJempol zbisa zmemberi zisyarat ztersebut zmeski zseseorang ztidak ztahu zbahasa zatau zkenegaraan 

zorang zyang zdimintai zbantuan zpunya. zMeminta ztumpangan zdilakukan zdengan zberbagai zcara 

ztermasuk zmengangkat zsebuah zjempol zkepada zkendaraan zyang zlewat. zGerakan zjempol zke zatas 

zini zbiasa zdigunakan zoleh zorang-orang zAmerika zuntuk zmencari ztumpangan. zNamun zgerakan 

ztersebut zharus zdigunakan zdengan zbaik zdan zdi ztempat zyang ztepat. zKarena zjika zmelakukan 

zgerakan ztersebut zdi zIrak zatau zIran, zmaka zartinya zadalah zpenghinaan. zSelain zmencari 

ztumpangan, zada zmitos zlainnya zyang ztersaji zdalam zadegan zini. Itu artinya, kita tidak bisa 

melakukan sesuatu yang sama di manapun. Di karenakan setiap tempat atau negara memiliki 

pandangan dan makna yang berbeda-beda ketika melihat simbol atau sebuah isyarat tertentu. 

Beda tempat, beda pula pemahamannya.  

Keenam, zmakna zyang zhendak zdisampaikan zdalam ziklan zadalah zperan zibu zyang 

zdigantikan zoleh zsosok zayah zdalam zmenjaga zdan zmenghibur zanak-anaknya. zHal zini zbiasa zterjadi 

zdi zberbagai znegara zdi zmana zanak-anak ztidak zmemiliki zsosok zibu, znamun zperannya zdigantikan 

zoleh zsosok zayah. zSeorang zayah zakan zberusaha zmenghibur zanak-anak zdengan zcaranya zsendiri 

zagar zkembali ztersenyum zseperti zyang zterlihat zdalam zpotongan zgambar zdi zadegan ztersebut. 

zDialog z“Saat zperan zibu zjari zberubah zjadi zbapak zjari, zbikin zmakin zsedih” zmenyiratkan zperan zibu 

zdiganti zoleh zseorang zayah, zmeski zmenghibur znamun zterkadang zmalah zmembuat zanak zsemakin 

zsedih. zLelucon zyang zdihadirkan zdalam ziklan zdengan zgerakan zseakan zibu zjari zbuntung zatau 

zcopot zmalah zmembuat ztakut zanak-anak. zCara zmenghibur zseorang zibu zdengan zayah ztentunya 

zberbeda, znamun zmereka zakan zberusaha zmenghibur zdan zmembuat zanak-anaknya ztenang 

zkembali. Bisa di simpulkan bahwa peran seorang ibu dan ayah memiliki ciri khasnhya masing-

masing dalam memperlakukan anak-anaknya. Seorang ibu bisa menggantikan peran ayah, 

sementara ayah belum tentu bisa menggantikan peran seorang ibu yang cenderung lebih lembut 

dan memiliki caranya sendiri agar membuat anak-anaknya menjadi nyaman.  

Ketujuh, zmakna zyang zdisampaikan zdalam ziklan zGojek zadalah zjempol zbisa zmenjadi 

zbentuk zapresiasi zterhadap zkinerja zseseorang zdan zmenjadi zdorongan zsemangat. zDalam zgambar, 

zsuporter zkerap zmemberikan zdorongan zsemangat zkepada ztim zyang zmereka zdukung zagar 
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zmemenangkan zpertandingan zapalagi zdalam zdunia zsepak zbola. zGojek zingin zmemberikan zpesan 

zbahwa zhanya zdengan zmengangkat zjempol zke zatas zdan zsorakan zdukungan zsudah zbisa 

zmemberikan zsemangat zyang zmembara zpada zorang-orang. zPeran zjempol zsebagai zbentuk 

zapresiasi zdan zmembangkitkan zsemangat zitu zsangat zpenting zdan ztidak zbisa zdiremehkan. 

Mungkin orang-orang menganggap jempol adalah satu bagian jari yang tidak memiliki banyak 

kegunaan. Padahal, dengan mengangkat jempol saja, itu merupakan bentuk apresiasi sekaligus 

memberikan semangat agar orang yang di tuju semakin termotivasi. 

Kedelapan, zmakna zyang zdisampaikan zdalam ziklan zadalah zjempol zbisa zhilangkan zperih 

zdi zhati zdengan zmemberikan zperan zpenting zdalam zmenyeka zair zmata zorang-orang zyang zsedang 

zbersedih. zSeperti zyang zterlihat zdalam zgambar zketika zwanita zmenangis, zlelaki zmenggunakan zibu 

zjarinya zuntuk zmengusap zair zmata zwanita ztersebut zagar ztidak zsedih zlagi. zNamun zterkadang, 

zjempol zjuga zmenambah zperih zdi zmata zadalah zkarena zketidakhati-hatian zorang zdalam zmelihat 

zjari-jarinya zapakah zsudah zbersih zatau ztidak. zKarena zjika zterkena znoda zdari zberbagai zmakanan 

zapalagi zpedas, zmaka zdapat zmenciptakan zperih zdi zmata. zMeski zbisa zmenjadi zpenyeka zkesedihan, 

zjempol zjuga zbisa zmembuat zperih zmata. zJempol zdi zadegan ziklan ztersebut zmerepresentasikan 

zsebagai zseorang zlelaki zyang zbisa zmenghilangkan zkesedihan zdi zhati zseseorang, znamun 

zterkadang zjuga zmembuat zhati zorang ztersebut ztersakiti zdan zakhirnya zberujung zpada zperih zdi zmata 

zyang zberakhir zpada zmenangis. Kegunaan lainnya dari sebuah jempol adalah kita bisa 

mengusapkan jempol pada kelopak mata seseorang yang menangis merupakan tindakan untuk 

menenangkan diri seseorang, jempol memiliki banyak sekali makna positif apabila kita 

menggunakannya dengan niat dan tujuan yang baik.  

Kesembilan, zpotongan zadegan zdalam ziklan zGojek zIndonesia zini zmenyampaikan zmakna 

zbahwa zjempol zbisa zberperan zsebagai zmenambal zsesuatu zyang zsudah zrusak zatau zmenutup 

zlubang-lubang zkecil zseperti zdalam zgambar. zThumb-elan zmerupakan zrepresentasi zdari zperan 

zjempol zyang zbisa zmenambal zapapun, zmisalnya zketika zpayung zberlubang zsehingga 

zmenggunakan zjempol zuntuk zmenambal zlubangnya zterlebih zdahulu zkarena zterdesak. zOleh 

zkarena zitu, zGojek zingin zmemberikan zpesan zuntuk ztidak zmeremehkan zperan zdari zjempol zyang 

zbisa zdigunakan zuntuk zapapun ztergantung zcara zpemakaiannya zapakah zuntuk zkebaikan zatau 

zuntuk zhal zyang zburuk.  

Kesepuluh, zmakna zyang ztersirat zadalah zbanyak zsekali zorang-orang zsaat zini zyang 

zmemiliki zrahasia zbesar zyang zhanya zbisa zdibuka zolehnya zsendiri. zSeperti zdalam zgambar zsaat 

zorang ztersebut zmenimbun zbanyak zharta, zdia zmenggunakan zsidik zjari zdari zjempolnya zsehingga 
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zpintu zrahasia zterbuka zdan zdia zbisa zmengambil zapa zyang zditimbunnya. zHal zini zmerujuk zpada 

zpara zkoruptor zyang zmungkin zmemiliki zruangan zrahasianya zsendiri zuntuk zmenimbun zsegala 

zsesuatu zyang zsudah zmereka zambil zdari zrakyat zseperti zuang zataupun zemas zdari zhasil zpencurian 

zmereka zbermilyaran zrupiah. zJempol zdari zseseorang zbisa zmembuka zpintu zrahasia zterbesar zsekali 

zpun zberarti zbahwa zhal zitu zmemiliki zperan zuntuk zmembuka zsebuah zpintu zyang zhanya zbisa zdibuka 

zolehnya ztapi ztidak zbisa zdibuka zoleh zorang zlain. 

Kesebelas, zmakna zyang zdisampaikan zadalah zbanyak zsekali zkasus zatau zkejadian 

pembunuhan, zpencurian, zdan zsebagainya zyang zdiusut zdengan zmenggunakan zsidik zjari zdari zpara 

zpelaku zataupun zkorban zuntuk zmencari ztahu zkebenaran zyang zterkandung zdi zdalamnya. zBiasanya 

zkasus-kasus ztersebut zmerupakan zsebuah zmisteri zyang zsulit zterpecahkan. zNamun zjempol zjuga 

zmemiliki zperanan zpenting zdalam zmemecahkan zkasus. zJika zpelaku ztidak zmengetahuinya, zpara 

zpolisi zbisa zmelacak zkejadian zdengan zsidik zjari zyang zmenempel zdi zsetiap zobjek zsekitar zTKP 

zuntuk zdiidentifikasi zdalam zmenguak zmisteri zpembunuhan zatau zsebagainya zsehingga zpelaku 

ztertangkap. Disini dapat dijelaskan jika apabila kita menggunakan jempol dalam situasi 

tertentu, dapat mencegah sesuatu yang buruk akan terjadi. Dengan mencegah hal buruk terjadi, 

bisa menyelamatkan nyawa banyak orang. 

Keduabelas, makna dalam iklan yang disampaikan memperlihatkan massa yang 

biasanya berkumpul untuk menikmati suatu acara ataupun pertunjukkan, termasuk panggung 

dangdut yang membuat mereka berjoged sampai mengangkat tangan atau bahkan jempol 

mereka untuk menikmati acara tersebut. Selain dari pertunjukkan, jempol juga bisa 

menggerakkan massa dalam melakukan kampanye dan sebagainya yang bisa menggerakkan 

massa dalam memberi dukungan atau sorakan kepada seseorang. Memberikan dukungan 

kepada orang lain juga bisa membuat kita lebih di pandang menjadi orang yang baik dan 

menghargai sesama manusia. 

Terakhir, makna yang hendak disampaikan Gojek dalam iklannya adalah gambaran 

perihal peran jempol dalam mengoperasikan ponsel termasuk memberikan apresiasi terhadap 

kinerja seseorang. Tak hanya mengacungkan jempol, namun juga bisa dengan sentuhan kecil 

di ponsel misalnya dalam mengapresiasi kinerja para ojek online di Gojek, sebagai pengguna 

senantiasa mengapresiasi dengan memberikan bintang lima pada tukang ojek yang sudah 

mengantarkan penumpang sampai tujuan. Selain itu, Gojek juga ingin menunjukkan bahwa 

sentuhan kecil yang dibuat oleh jempol pada aplikasinya bisa membantu sekitar seperti 

mengirimkan paket kepada seseorang yang ada di dalam kota maupun di luar kota dengan 
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mudah. Hal ini merujuk pada kinerja pengguna Gojek yang memberikan jempol peranan 

penting dalam penggunaannya dengan berbagai fasilitas Gojek yang ada. Dengan 

menggunakan jempol untuk memberi bintang 5 kepada driver gojek dapat membuat driver 

menjadi lebih senang, merasa di hargai dan membuat driver sadar bahwa melakukan hal-hal 

baik akan mendapatkan balasan yang sepadan. 

 

SIMPULAN 

Makna denotasi dalam iklan adalah memperlihatkan berbagai aktivitas manusia yang 

menggunakan jempol dalam meminta bantuan, memberikan apresiasi kepada orang-orang, 

sampai pada meracik bumbu yang enak untuk membuat makanan. Hal ini diperlihatkan dalam 

tigabelas potongan adegan yang menunjukkan berbagai aktivitas manusia yang menggunakan 

jempol sebagai kekuatan besar yang memiliki dampak besar juga bagi sekitar meski kerap 

dianggap kecil.  

Makna konotasi dalam iklan adalah memperlihatkan adanya ajakan untuk semua orang 

dalam memberikan apresiasi kepada orang lain dengan hanya menggunakan jempol, namun 

bisa memberikan dampak yang besar bagi lingkungan. Gojek Indonesia juga ingin memberikan 

pesan bahwa setiap orang bisa memberikan apresiasi untuk orang-orang yang berharga tapi 

lupa untuk dihargai. Semua orang patut diacungi jempol karena semuanya hebat dengan 

melakukan kerja keras dan semangat.  

Makna mitos dalam iklan adalah untuk tidak menyepelekan kekuatan dari jempol yang 

ternyata memiliki dampak besar dan luas bagi kehidupan manusia. Dampak yang dihasilkan 

dari kekuatan jempol bisa bermacam-macam, tergantung cara penggunaan dan seberapa bijak 

manusia menggunakannya. Tidak perlu perihal sesuatu yang besar. Meski jempol terlihat kecil 

dan kerap disepelekan, namun bisa berarti bagi kebaikan dan berdampak bagi sekitar. Jadi 

berhati-hatilah dalam menggunakan jempol agar tidak terjadi suatu masalah yang bisa 

berdampak besar pada kehidupan 
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